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Пояснительная записка

Цель программы - познакомить слушателей с изменениями, связанными с дигитализацией повседневности («оцифровка жизни», «оцифровка самовыражения», «цифровое поколение» и др), с технологическими тенденциями развития современных медиа, меняющимися бизнес-моделями, проблемами перехода телевидения и радиовещания на «цифру» в России и мире, методологией создания новых СМИ, мультимедиатизации журналистики и влияния медиа на культурные практики. В рамках курса делается упор как на теоретические аспекты /философии «перехода на цифру», что позволяет студентам понять суть происходящей технологической медиареволюции и социальных трансформаций, связанных с ней, так и на практический аспект применения «цифровых моделей»  в аудиовизуальной сфере и бизнес-аспекты в социальных медиа на цифровых платформах.

Компетенции, которые данный курс дает слушателям, относятся к категории «базовых» компетенций и необходимы слушателям, которые так или иначе интересуются новыми медиа, новыми видами коммуникаций, трансформационными процессами в современной медиаиндустрии как части креативных индустрий. Данные компетенции рекомендуются к освоению всеми слушателями, которые намерены связать свою работу со средствами массовой информации и медиасферой (от мультимедийных порталов СМИ и компаний других отраслей до виртуальных  и трансмедийных выставочных /музейных  экспозиций).

К основным компетенциям относятся:

· Представления о процессе цифровизации медиа среды, который обвально меняет новые поколения, будущую аудиторию цифровых СМИ и их восприятие, ведет к проектной «экономике впечатлений» и отказу от традиционного медиапотребления, усложняет и смещает представление о работе, досуге, свободном времени

· Представления теоретических особенностях новых медиа (полимедиа/мультиканалных) как способах коммуникаций и умения учитывать их гибридную форму при планировании коммуникационных кампаний

· Представления о процессе цифровизации телерадиовещания в России и мире, особенностях и проблеме этого перехода, о вызовах «цифровизации», которые связаны с непрозрачностью рынка, особенностями принятия государственной программы по цифровизации, угрозами региональным рынкам, конкуренцией между цифровым эфирным ТВ и «подвижной» цифрой

· Способность анализировать потребности аудитории, социальных групп, создавать и разрабатывать контент для удовлетворения этих потребностей

· Представления об открытых данных, работа с большими данными, их визуализация

· Аналитические знания в области анализа социального действия в интернете
Объем курса составляет 76  аудиторных часа  

Итоговой формой контроля является групповой творческий проект 
1 Область применения и нормативные ссылки 
Настоящая программа учебной дисциплины устанавливает минимальные требования к знаниям и умениям студента и определяет содержание и виды учебных занятий и отчетности. 

Программа предназначена для преподавателей, ведущих данную дисциплину, учебных ассистентов и студентов общеуниверситетского майонора всех направлений подготовки ( не медиа специальности)

2 . Программа разработана в соответствии с: 

ОС НИУ ВШЭ по направлению «Журналистика»; Образовательной программой 42.03.02 «Журналистика» подготовки бакалавра; Рабочим учебным планом университета по направлению подготовки 42.03.02 «Журналистика». 

Цели освоения дисциплины «Цифровые медиа для будущего»» являются: 
· Формирование у студентов базовых представлений о политическом, социальном, экономическом аспектах новых цифровых медиа, влиянии цифровой среды на будущее журналистики и других креативных индустрий в процессе цифровизации и медиатизации; 
· Знакомство с особенностями  перехода на цифру аудиовизуальными медиа,  понятиями «цифровое поколение», «цифровая экономика», «цифровой разрыв», медиапотребеление в цифровой среде;

· Знакомство с базовыми представлениями о работа журналиста в цифровой среде и функционирования мультимедийной редакции;

· Знакомство с понятием «открытые данные», с областью применения  «больших данных» в разных сферах экономики, науки, коммуникаций; 

· Знакомство с особенностями «дата-журналистики», особенностями применения данных в аналитической и расследовательской журналистике, специфики и инструментов визуализации данных;
· Формирование представлений о процессе работы в цифровых креативных индустриях (сбор, анализ, структурирование, упаковка информации для подготовки журналистских материалов для разных медиаплатформ; продюсирование и сторителлинг в смежных областях – социальные, просветительские проекты, музейные проекты и проекты онлайн образования и др) 

· Формирование базовых представлений о создании информационных и иных текстовых, фото-, аудио- и видеоматериалов в цифровой среде; 

· Формирование навыков индивидуальной и групповой работы над мультимедийными материалами и цифровыми проектами . 

3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины 
В результате освоения дисциплины студент должен:
· Понимать место и роль медиа и журналистики в обществе, разницу существования медиа в аналоговой и цифровой среде, иметь представление о об особенностях креативных индустрий и вызовах цифровой среды, связанных с изменением модели финансирования, медиапотребления, создания контента, об особенностях регулирования медиа, этических и профессиональных стандартах производства и размещения контента в цифровых средах;
· Знать составляющие процесса создания журналистского материала и материалов для других цифровых (не СМИ) площадок:  от планирования до публикации на различных носителях, специфику наиболее распространенных форматов представления цифрового контента. 

· Уметь искать, проверять, систематизировать информацию по теме, анализировать по заданным критериям результаты своей индивидуальной работы и работы группы, публично представлять результаты своей работы, работать в группе по сформулированной схеме с учетом распределения обязанностей, четко интерпретировать поставленные задачи, использовать соответствующее программное обеспечение для решения поставленных задач 

· Иметь навыки в выборе информационных поводов, работы с большими данными, создании журналистского материала в текстовом, фото‐, аудио‐, видео – и мультимедиа формате, подготовке презентаций и публичном выступлении, работать в группах при подготовке и проведении хакатоне в ограниченно время 

3. В результате освоения дисциплины студент осваивает следующие компетенции: 

	Готовность к социальному взаимодействию на основе принятых в обществе моральных и правовых норм, уважение к человеческой личности, толерантность к другой культуре; способность; руководствоваться морально-правовыми нормами в профессиональной деятельности 
	ОК‐ 6 
	Распознает спорные с точки зрения этики ситуации в процессе сбора и обработки информации 

	Способность видеть и реализовать перспективу своего культурно ‐ нравственного и профессионального развития, расширять кругозор, обновлять знания, готовность к постоянному саморазвитию, повышению своей
квалификации и мастерства, способность к саморефлексии, осмысливанию своего
социального и профессионального опыта 
	ОК‐ 8 
	Регулярно оценивает динамику своего профессионального развития, применяет различные критерии оценки к
своей работе 

	Готовность и способность работать в коллективе, творческой команде 
	ОК‐ 11 
	Демонстрирует навыки работы в
группе. Применяет технологии эффективного взаимодействия при создании общего мультимедийного продукта 

	Свободное владение нормами и средствами выразительности русского (и родного -​‐ национального) языка, письменной и устной речью в процессе личностной и профессиональной коммуникации
	ИК ‐ 1 
	Демонстрирует владение нормами русского языка. Воспроизводит стиль текста по предлагаемым образцам, грамотно формулирует вопросы и интерпретирует ответы 

	Умение пользоваться изученными иностранными языками в личностной и профессиональной коммуникации, для чтения литературы (общей  и профессиональной), работы в Интернет-​‐ сети
	ИК-2 
	Демонстрирует владение иностранным языком для интервьюирования, для чтения профессиональной литературы, поиска информации для публикации в интернете

	Способность ориентироваться в современной системе источников информации в целом и по отдельным отраслям знаний и сферам общественной практики, знание и умение владеть основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, умение использовать различные программные средства, базы данных, работать в Интернете и использовать его ресурсы, пользоваться поисковыми системами, работать с информацией в глобальных компьютерных сетях.
	ИК-​ 3 
	Находит и представляет связи внутри системы общественных институтов, использует поисковые системы для поиска информации, применяет техники анализа информации, владеет техниками визуализации для систематизации информации, владеет методами записи текстовой, аудио и видеоинформации. Использует базы данных (каталоги, календари, большие данные) для систематизации информации 

	Базовые знания в различных сферах жизни общества (экономика, политика, право, культура, экология, наука, образование, здравоохранение, благотворительности, волонтерства и др.), которые являются объектом освещения в СМИ и с которыми связано тематическое содержание публикаций и другого контента для цифровых платформ и мультиканальных медиа 
	ПК-​10 
	Находит и представляет связи в системе общественных институтов, ориентируется в социальной структуре общества, умеет находить информационные поводы и спикеров при подготовке разнообразного материала 

	Знание принципов работы с источниками информации и методов ее сбора (интервью, наблюдения, работы с документами), селекции, проверки и анализа, а также методов прецезионной (точной) журналистики 
	ПК-​ 23 
	Умеет искать, выбирать источники информации, проверять достоверность полученных сведений 

	Осведомленность о наиболее распространенных форматах печатных изданий, теле-​радиопрограмм, Интернет СМИ и мобильных медиа, ориентация в современной жанровой и стилевой специфике
	ПК-​ 28 
	Понимает различия жанров и стилей, умеет определять формат

	Знание методов редактирования текстов СМИ, основанных на использовании новых технологий 
	ПК-​29 
	Умеет работать в CMS и текстовых редакторах 

	Выбирать и формулировать актуальную тему материала и угол его подачи, сформировать замысел (или сделать сценарную разработку), определить дальнейший ход работы 
	ПК-​39 
	Умеет формулировать сценарный план для материалов

	Выбирать и формулировать актуальную тему материала и угол его подачи, сформировать замысел (или сделать сценарную разработку), определить дальнейший ход работы 
	ПК-​39 
	Умеет формулировать сценарный план для материалов


	Собирать необходимую информацию(работать с источниками информации, применять разные методы), осуществлять ее проверку, селекцию и анализ зависимости от типа СМИ, в различных жанрах, форматах для размещения на различных мультимедийных платформах – печатных, вещательных, онлайновых, мобильных 
	ПК-​40
ПК-41 
	Умеет искать, выбирать источники информации, проверять достоверность полученных сведений. 

Умеет работать в составе группы над созданием мультимедийного проекта, умеет самостоятельно публиковать материал в Сети, умеет организовывать свою работу в зависимости от поставленных дедлайнов.  

	Участвовать в коллективном анализе деятельности СМИ и анализировать результаты собственной работы (профессиональная рефлексия) 
	ПК-​ 47 
	Умеет формулировать критерии оценки и проводить анализ качества информационного сообщения и материалов в других жанрах. Умеет интерпретировать показатели статистики информационного сайта. 

	Привлекать к сотрудничеству с медиа проектами представителей различных сегментов общества (слоев и групп населения, экспертов, работников государственных и общественных организаций) для обеспечения баланса интересов и мнений в контенте СМИ 
	ПК-​ 50 
	Умеет искать, выбирать источники информации, проверять достоверность полученных сведений, умеет формулировать вопросы к интервью 

	Участвовать в производственном процессе
создания цифрового медиа проекта (верстке номера
или программы, монтаже аудио-​ , видеоматериала и т.п.) , визуализации больших данных в соответствии с технологическим циклом на базе современных технологий 
	ПК-​ 58 
	Умеет работать в составе группы над созданием мультимедийного цифрового проекта 


4. Место дисциплины в структуре образовательной программы: 

Изучение данной дисциплины базируется на следующих дисциплинах: 

· История и теория журналистики
· История и теория медиа 

· Базовые инструменты мультимедийной/дата журналистики

5. Форма организации учебного процесса:

· проведение лекционных занятий;

· проведение семинарских занятий;

· самостоятельная работа слушателей по освоению теоретического материала;

· групповая работа с творческими заданиями;

6. Тематический план учебной дисциплины
	№
	Наименование темы



	1
	Философия цифровизации. Вызовы и проблемы. «Цифровой» разрыв. Правовой, политический и экономический аспекты

	   2
	Власть коммуникации. Глобальное сетевое общество и сетевое государство. 

	   3
	«Цифровое поколение» и новая социальная ситуация: цифровая социализация, цифровое гражданство, интерактивная публика. Новый образ жизни и цифровое медиапотребление


	   4
	Стратегии телерадиокомпаний при переходе на цифру в мире и в России: вызовы, угрозы, темпы перехода. Медиапространство России: телевидение и интернет

	3   5
	«Цифра»  в аудиовизуальной индустрии. Мультимедийность, трансмедиа, сторителлинг  – новые стратегии медиакоммуникаций и журналистики. «Анатомия цифровой истории», «цифровое кино» и продюсирование в цифровой среде 


	   6
	Особенности «языка» аудиовизуальной коммуникации и будущее журналистики. Дата- журналистика. 

	   7
	 «Цифровизация» в экономике впечатлений: культурные индустрии. Понятие культурных (креативных) индустрий. «Погружающая» и «вовлекающая»: новая реальность цифровой среды (игровая, виртуальная/дополненная реальность). Новые профессии в цифровой среде. 



	   8
	«Полимедиа» и мультиканальные СМИ. Медиа нового поколения  и медиа-арт. Новые технологии, инструменты и сервисы

	99
	Социальные медиа и их аудитория. Социальные сети, благотворительность, активизм и он-лайн демократия (гражданские информационные кампании, продвижение НКО, импакт- продюсирование и др).

	110
	Медиаэкология, медиобразование, медиаграмотность в цифровую эпоху



7. Тематический план

Тема 1.Философия цифровизации. Вызовы и проблемы. 
Правовой, политический и экономический аспекты. Технология формирования будущего. Оцифровка жизни. Изменение мирового экономического порядка – господство инновационной экономики. «Экономика впечатлений». Гибридные войны и медиатизация конфликтов. Гумманитаризация технологий, конфликтов, деинституализация. Скорость инноваций. Технопрорывы и экосистема медиа. Человек коммуникационный: от массовой к интерперсональной коммуникации

Тема 2. Власть коммуникации. Глобальное сетевое общество и сетевое государство. Коммуникации в сетевую эпоху: от массовой коммуникациии к индивидуально массовоой (самокоммуникации). Глобальные мультимедийные бизнес-сети. «От гонки вооружений – к гонке отношений». Культурные изменения в глобальном мире. Креативная аудитория
Тема 3. «Цифровое поколение» и новая социальная ситуация: цифровая социализация, цифровое гражданство, интерактивная публика. Новый образ жизни и цифровое медиапотребление
Тема 4. Медиапространство России: телевидение и интернет. Стратегии телерадиокомпаний при переходе на цифру в мире и в России. Вызовы, угрозы, темпы перехода. «Цифровой разрыв» и особенности перехода на «цифру» в России. Телерадиовещания России: территория, экономика, способы распространения сигнала, региональное вещание. Мировой опыт цифровизации. Факторы, влияющие на развитие эфирного ТВ. Изменения в телевизионной экосистеме. Принципы распределения частотного ресурса. Федеральная целевая программы перехода на цифру: трудности перехода. Этапы, индустриальные игроки, аудитория. Востребованность телерадиовещания в России. Цифровые конкуренты «наземного» цифрового вещания. Тенденции развития цифрового радиовещания. Проблемы региональных вещателей,  «цифровой девидент». 
Тема 5. «Цифра» в аудиовизуальной индустрии. Мультимедийность, трансмедиа, сторителлинг  – новые стратегии медиакоммуникаций. «Анатомия цифровой истории», «цифровое кино» и продюсирование в цифровой среде . Конвергенция и человеческий фактор. Информационное поле и битва за свободное время. Тенденции развития медиа. Архетипы «потребителя»/творца. Умное медиапотребление. Медиапотребление и культура

Тема 6. (1) Особенности «языка» аудиовизуальной коммуникации и будущее журналистики. Визуализация &интерактивность. Вовлечение вместо трансляции. Рост объемов контента и его новые форматы. Роботизация журналистики. Мультимедийный репортаж, веб-документалистика и новая жизнь мультимедийных историй (лонгриды/таймланы/сериалы в формате социальных сетей», объяснительная журналистика, геймефикация журналистики и др). «Видео» в он-лайне, «телевидение» фейсбука, инстаграмма и YouTube – новые и старые жанры. 

Тема 6 (2) Дата-журналистика. “ийОткрытые данные” и где их искать. Данные и источники. Особенности ипользования “больших данных” в разных сферах. Хакатоны – что это такое и зачем они нужны гражданам. Реестры для журналистских и гражданских расследований. Инструменты для визуализации и представления данных
Тема 6 (3). Медиа нового поколения  и медиа-арт. От лонгрида и «оцифрованной классики» в сети до виртуального музея и мультимедийных инсталляций в городском пространстве (мультимедиа выставки, фильмы-комиксы, сетевая литература, синтетический  теарт,  HD трансляции, саунд-арт и т. д.). 
Тема 7. «Цифровизация» в экономике впечатлений: культурные индустрии. Понятие культурных (креативных) индустрий. «Погружающая» и «вовлекающая»: новая реальность цифровой среды (игровая, виртуальная/дополненная реальность). Оцифровка памяти/цифровая смерть/цифровые ритуалы. Новые профессии в цифровой среде. 

Тема 8. «Полимедиа» и мультиканальные медиа. «Чувственная» среда и «одушевленные медиа». Смартфон как определяющий девайс современного образа жизни. Социальные сети как один из видов «приложений» на одном девайсе. «Освобождение» авторства и «разные» журналистики.

Тема 9. Социальные медиа и их аудитория. Интернет-революция в культурологическом аспекте: изменения моделей сознания, накопления и распространения знаний. Влияние сетей на политику: мифы и реальность. Социальные сети, активизм и онлайн-демократия. Сети и современный город. Самоорганизация и самообразование. Гражданские информационные кампаний и НКО, продвижение социальных проектов, импакт-продюсирование и др

Тема 10. Медиаэкология, медиобразование, медиаграмотность в цифровую эпоху. Медиаэкология как направление исследования. Предметное поле: от Маклюэна до Сколари. Некритичность как проблема. Экосистема медиаиинформационной грамотности и цифровая грамотность. Робоэтика
8. Учебники: 
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9. Формы рубежного контроля и итоговая оценка

Промежуточными формами контроля являются:

· групповые презентации 

· проектная работы 

Данные виды текущей проверки знаний направлены на формирование у студентов курса представлений о процессах цифровизации в аудивизуальных и новых медиа, выработку умения анализировать и синтезировать полученную информацию.  

Слушатели курса должны уметь ориентироваться в теоретических подходах к идеям цифровизации, знать основное содержание базовых работ  в этой области. Студентам необходимо иметь четкое представление о феномене и философии цифровизации – его политическом, экономическом, социальном аспекте, о социальных медиа и многозначности этих явлений. Важным показателем является понимание профессиональных аспектов процессов медиаконвергенции, transmedia-storitelling, дата-журналистики, медиа проектов креативных индустрий. Слушатели должны уметь аргументировать свою позицию, используя полученные знания, структурировать новую информацию, анализировать визуальный язык цифровой среды, создавать цифровые проекты. 
Итоговая оценка состоит из учета выполненных творческих (в том числе групповых заданий), посещения лекций, работы на семинарах и представления итогового ( группового) цифрового проекта

Формула оценки: О (итог) = 20% (лекции/семинары) + 30% (выполнение творческих – промежуточных – заданий) + 50% ( итоговый творческий проект) 
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